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連携がキーワードの理論と実践
介護マーケティング

連携がキーワードの理論と実践

本書は、超高齢社会を迎える日本において、医療・介護・地域の連携がなぜ必要なのか
を明快に示し、実践的な介護マーケティングの在り方を探ります。「地域包括ケアシステ
ム」の重要性を踏まえつつ、単なる制度論にとどまらず、現場で求められる支援のあり方や、
多様な主体との協働モデルを豊富な理論と実例で解説します。

介護の未来を支える鍵は、医療・介護・地域の連携。
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